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       Ver2.00は5月中旬に出荷開始予定です ～新機能紹介第二弾～ 

新年度スタートの４月を迎えて、入学式や入社式などの行事もあり新生活を感じる季節となりました。 
バージョンアップの時期も近づき、弊社では新バージョンご提供の準備をピッチを上げて進めております。 

 移行ツールVer2.00のご提供について 

5月中旬に最新バージョンの棚ＰＯＷＥＲ２０１２ Ver2.00の出荷を予定しており、ご登録いただ
いている窓口ご担当者様宛(3月末現在)に順次、インストールCDを発送いたします。 
既存機能の拡張や新機能を搭載した最新の棚ＰＯＷＥＲを、是非ご活用ください。 

         出荷時期のご案内 

線や四角、円などの図形や文字を、作成した棚割の自由な位置に挿入でき、 
ExcelやPowerPointで加工するような感覚で操作できます。 

◆ 図形や文字(コメント)の挿入 

◆ 配置した図形の出力 

配置した図形は2通りの方法で出力することが 
できます。 

棚割モデルを表示させた後、[図形配置]タブを 
選択すると図形配置の各機能が表示されます。 
 
6つの図形挿入モードより挿入したい図形を選択 
後、編集画面内に絵を描くようなマウス操作で 
挿入できます。 
 
配置済の図形は拡大や縮小、回転することも可能です。また、配置済みの図形の複写や 
配置位置の変更、重なった図形を前面や背面に移動させる表示順序の調整も行なえます。 
また、配置した図形や文字のデータは各棚割モデルごとに保存することができます。 

          図形配置機能を新設します 

◆ 図形配置の活用 

これまで作成した棚割図の商品を囲んだり、
コメントを付けたい場合は、ファイル出力
後にExcel等で加工いただく必要がありま
した。 
 
棚ＰＯＷＥＲ２０１２では、棚割編集中に
図形や文字を挿入できるようになり、2次 
編集の手間を省略することができます。 
 
図形や文字の挿入によって、特定の商品だ
けに色枠を付けたり、棚割作成時の注意点
などを表示させて活用できます。 

3月23日(金)より、｢棚ＰＯＷＥＲ 移行ツールVer2.00｣をダウンロード版にてご提供しております。 
これまでの移行ツールでは、Ver17までの旧棚ＰＯＷＥＲに1件の登録もない｢分類｣は最新の 
棚ＰＯＷＥＲ環境へ移行されない仕様でした(1件以上の登録がある分類のみ移行されます)。 

【IConceptホームページトップ→サポートセンター→ユーザー様専用サービス  
「ソフトウェア・資料のダウンロードはこちら」】 

http://www.iconcept.co.jp/user/index.htm 
*ダウンロードサービスのご利用には次頁のユーザーIDとパスワードが必要です。 

移行ツールVer2.00では、Ver17までの旧棚ＰＯＷＥＲで1件の登録もない｢分類｣を最新の 
棚ＰＯＷＥＲへ移行するか/しないかを選択できるようになります。 

移行ツールVer2.00については下記ユーザー様専用ページよりダウンロードが可能です。 
(※ 移行ツールVer2.00のバージョンアップは必須ではありません) 

現行の移行ツールを活用した場合に発生する問題点や移行ツールVer2.00の詳細につきましては、
下記のURLよりご覧ください。 
    http://www.iconcept.co.jp/tpower2011/2011mgrv2.htm 

※その他にも、直線を引いた 
 り 自由に線を描くことが 
 可能です。また、それらの 
 機能を組み合わせることで 
 矢印等を再現することもで 
 きます。 

長方形や多角形の
図形を挿入して、
特定の商品だけに
色枠を付けること
ができます。 

円の図形を使用したり、
文字を挿入することで、 
棚割作成時の注意点等を
表示することができます。 

Ⅰ.図形配置・｢画像出力｣から出力する 
 配置した図形をJPEG画像としてファイル出力、 
 クリップボードへのコピーを行ないExcelや 
 PowerPointに貼り付けることができます。 
 
Ⅱ.帳票作成・｢棚割帳票｣から出力する 
 配置した図形の内容を反映させて、棚割図や 
 棚割図表などを帳票作成機能から出力できま 
 す。また、Excelへの出力だけでなくPDF出力 
 やプリントアウトが可能です。 

http://www.iconcept.co.jp/user/index.htm
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棚ＰＯＷＥＲ導入数【１０７１社 ７９７７セット】                       ※企業ライセンス・ATW版含む 

２０１２年０4月０１日現在 

      第２：販売計画 
              （予算達成のための方法・手順要素） 
                
               a ) 担当営業エリアの確認…市場状況の把握 
                 * 得意先情報（市場規模・得意先数・得意先分類・etc） 
                   * デモグラフィック情報（人口数・世帯数・年収・etc） 
                 * 当該商品消費動向（消費量・消費金額・etc） 
                 * 競合情報（シェア構造・ＳＷＯＴ・etc） 
 
               b ) 年間販売計画の作成…年契（定番・特売）／新製品 
                 * 新店オープン数・クローズ数 
                 * 棚割提案（春夏パターン・秋冬パターン） 
                 * 販売促進提案（52週プラン・月プラン 
                                   4半期プラン・半期プラン） 
 

       第３：行動計画 
              （いつどんな営業提案するかのスケジュール要素） 
 
        a ) 年間計画 
          * 棚割計画 （前回棚割分析・調査・作成） 
                 * 販売促進 （前回販促分析・調査・作成） 
                 * 新製品 
                 * 新店オープン 
 
        b ) 半期計画 
                 * 年間計画の半期へのブレイク 
 
        c ) 4半期計画 
                 * 年間計画の四半期へのブレイク 
 
        d ) 月間計画 
                 * 年間計画の月単位へのブレイク 
 
               e ) 週間計画 
                 * 月間計画の週単位へのブレイク 
 
               f ) １日計画 
                 * 週間計画の１日単位へのブレイク 

   第４：実績管理 
               （目標と結果の差や傾向値などの結果要素…金額・数量） 
                
       a ) 商品別で管理 
          * 重点商品 
          * 戦略商品 
          * 梃入商品 
          * 選択商品 
 
       b ) 得意先別で管理 
          * 卸企業(卸→小売の出荷データ) 
          * 業態別 
          * 小売企業(ＰＯＳデータ) 
          * 店舗別(店頭化状況) 
          * 消費者(パネル調査データ) 
 
       c ) 期間で管理 
          * 週 
          * 月 
          * 4半期 
          * 半期 
 
        d ) シェア別で管理 
          * エリア内ストアカバレッジ(取扱店舗状況) 
          * インストアシェア(店舗内) 
           ・ＳＫＵシェア(棚全体) 
           ・フェイスシェア(棚全体) 
           ・ＧＺ内シェア(ＳＫＵ別・ＳＫＵ別フェイス) 
           ・店頭販売促進実施シェア(52週中何回実施) 
 
       e ) 分析のポイント 
          * 時系列で観る(3年から5年間) 
          * 比較して観る(昨年・目標・競合) 
          * 季節指数として観る 
          * 各項目の構成比は必ず計算する 
          * 提案内容で観る(定番・特売) 
           ・営業企画書 
           ・商談方法 
          * 結果の整理 
           ・良かった点 
           ・改善点 
           ・今後の課題点 

ユーザー様専用ページへのアクセス方法 
 

 ダウンロードサイトへのアクセスにはパスワードが必要となり、 
バージョンアップＣＤのお届けと同様、正規ユーザー様のみ利用いただくことが可能です。 

ユーザー様専用 
サポートセンター 無料ダイヤル 

 

０１２０-９８７-５７１ 

*** 受付時間のお知らせ *** 
１０：００～１２：００ 
１３：００～１７：００ 

（土日祝日除く） 

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。 

         

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の 
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。 

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております 
最新の「インフォメーション」をご参照ください。 

 

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座 

 http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm 
 

第90回の内容は 「セールス技術 7」 です。 

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。 

         

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の 
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。 

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております 
最新の「インフォメーション」をご参照ください。 

 

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座 

 http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm 
 

第91回の内容は 「セールス技術 8」 です。 

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm
http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

