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Ver17.00搭載予定新機能紹介特集第一弾、リテールテックJAPAN 2009 出展のご案内

●2009年3月3日～3月6日開催の「リテールテック JAPAN 2009」で最新機能をご紹介します

【公式サイト】 http://www.retailtech.jp/

東京ビックサイトにて3月3日より4日間開催されるリテールテック JAPAN 2009へ出展いたします。
会場では、スペースマネージメントシステム「棚ＰＯＷＥＲ」，MDサイクル支援システム「店ＰＯＷＥＲ」，店舗レ
イアウト作成・分析支援システム「床ＰＯＷＥＲ」のご紹介はもちろんのこと、昨年秋にリリースした帳票WEB閲
覧システム「ＰＯＷＥＲ ＳＣＲＥＥＮ」や、現在開発中の棚POWER最新バージョン新機能についてもご紹介いた
します。

トータル流通情報システムゾーン「RT-1439」内
に出展いたします。
（会場地図内の○で囲っている箇所になります）

ご来場の際は是非お気軽にお立ち寄りください。
ご質問やご意見などもお待ちしております。

リテールテック JAPAN 2009

寒さが緩み、過ごしやすい日が増えてきたような気がします。
皆様は棚割シーズンでお忙しい時期でしょうか。弊社は次回棚POWERのバージョンアップに向けてフル稼働中です。

3．仮置きの上限を緩和、面変更も可能に

仮置きに陳列できる商品数を従来の３００フェイスから１０００フェイスに拡張します。
また、仮置き内に、すでに陳列している商品の面変更が可能になります。

Ver17.00搭載予定の主な新機能を今後3項目に分けてご紹介します

１．袋物陳列時、商品サイズよりも押し込んで陳列を行なう圧縮率機能を新設

袋物商品を押し込み陳列する場合、現バージョンでは、棚に対して余裕率を設定し、
陳列を再現しています。
余裕率は、棚に陳列する商品が全て袋物の商品で統一している場合に有効な機能です。
今回、新たに新設した圧縮率機能では、商品に対して圧縮率を設定し、押し込み陳列を再現する
ことが可能になります。
たとえば、シャンプーなどのボトル商品と、詰め替え用の袋物
の商品を同じ棚に陳列する場合、同じ棚に陳列している商品でも、
詰め替え用の商品のみに圧縮率を設定することにより、ボトル
商品は変更せず、詰め替え用の袋物商品のみ圧縮して陳列するこ
とが可能になります。圧縮率の設定は商品情報で行ないます。

2．棚割作業時、棚の表示色指定が可能に

フェイシングオプションに棚色表示機能を追加します。
棚色表示機能では「棚色」「ゾーニング」「圧縮率」「余裕率」

各機能は、現在開発中の
ため、仕様を変更することが
あります。ご了承ください。

Ⅰ．より再現性の高い棚割の実現に向けて

・指定した商品にのみ圧縮率を設定し、より再現性の高い押し込み陳列を可能にします。
・余裕率や圧縮率のかかった棚に色を付けて表示します。
・仮置きに読込む商品の上限を1000フェイスに拡張します。更に仮置き内で面変更も可能になります。
・POPの一括登録、一括削除が可能になります。
・一括商品入換機能に、ファイル削除機能を追加します。

Ⅱ．わかりやすい帳票作成・わかりやすいデータ修正の実現

Ⅲ．高度な分析をより簡単に

・棚POWER上で商品情報の一括修正が可能になります。
・売上情報にのみ登録している商品を一括出力できるようになります。
・Excel形式を従来の95形式ほか、Excel2003まで対応可能にします。
・棚割図で追加やカット、クロスABC等の結果を色分け表示可能にします。

・POS分析のデータベースを自動で作成できるようになります。
・POS分析時のデータ登録を簡単に。また設定もわかりやすくウィザード形式で行なえるようになります。
・「チャンスロス発見」「店舗別構成比」など、メニューを選択するだけで、有効な分析が可能になります。
・提案書ウィザードでテンプレートの適用が可能になります。

今回は上記Ⅰの、棚割作成に関する新機能について詳しくご紹介します。

4．画面表示部分のみ印刷可能に

機能ツール・≪印刷≫の出力設定に、画面表示部分のみ印刷できる機能を追加します。
全台で出力されると見えにくい場合や、特定の棚の一部分を確認する場合など、必要な部分だけを
指定しての、印刷が可能になります。

ツールバーの表示設定より、機能ツール内の各機能の表示/非表示設定を行なえるようにします。
使用しない機能を非表示設定することにより、よりスムーズに陳列作業を行なうことが可能です。

6．フェイシング・機能ツールの表示設定

5．手前挿入メニューに編集を追加

手前挿入に≪編集≫機能が加わります。従来は手前挿入商品の順番を入れ替える場合、在庫編集か
らの作業が必要でしたが、≪編集≫機能の追加により容易に順番を変更していただくことが可能に
なります。

【出展ブース場所】

7．POPの一括登録・一括削除を可能に
ユーティリティー・POPより、Excel，CSV形式のファイルを使用してPOPの一括登録、
一括削除が可能になります。
また、フェイシング上で、POPを複数指定し、一括での移動や削除が可能になります。

8．複数モデルに陳列している商品の一括削除が可能に

削除対象のファイルを読み込み一括削除を行なえるようにします。
複数モデルに陳列している商品を≪ファイル削除≫機能を使用することで、現状の５商品より
多く一括括削除できるようになります。

たとえば、棚色に「余裕率」を設定した場合、余裕率を設定した棚をフェイシング上で確認
できるようになります。

の4項目よりいづれか1項目を選択し、棚色に反映することが可能になります。

また、フェイシング起動時に余裕率設定を可能にします。こぼれる商品がある場合に有効です。
余裕率をかけた棚の商品を削除、移動した場合は自動で100%まで戻るような設定も可能になります。
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６．スロット陳列･･･溝陳列

一般的にゴンドラの有効本数（ 来店顧客が、買い回りしやすい陳列線の長さ ）は、大型店
の場合で約３尺１５本小型店の場合で約３尺７本と言われています。これ以上になる時、
通路を取ったり、スロット部分を入れたりします。
この手法は、ゴンドラの棚板をすべて取り外して、縦長の空間（溝）を作る陳列で、ボリュー
ム陳列によるディスカウント訴求を実施する時などに効果が有る。陳列什器は、可動式を
使用し、作業性を高める工夫が必要。

７．ブレークアップ・ライン陳列･･･段違い陳列

ゴンドラ本数（陳列線）が長くなると陳列が単調になりやすい ので、ゴンドラの一部分に段
違いの棚の区画を作る陳列で、顧客の寄り付きを高める効果が有る。

８．カラーストライプ陳列･･･縦型配色陳列

商品・パッケージの色を上手に利用して、陳列面に縦に色の縞模様を作る陳列で、寒色 ・
暖色を交互に入れると効果が有る。

９．トレイパック陳列･･･皿陳列

商品の入ったダンボールの底の部分だけを皿（トレイ）状に切り残し、そのまま配列する陳
列で、ボリューム感や安さの演出に効果が有る。

10．ライトアップ陳列･･･右上がり陳列

右利きの人が多いという日本人の特性を利用した、右優位の陳列で、例えば、同一商品の
場合は容量の大きい方を右側に陳列、購買数の多い商品の右側に利益の高いあるいは売
りたい商品を陳列したりすると効果が有る。

11．パイル・アップ陳列･･･積み上げ陳列

缶詰、筒状、箱物の商品を組み合わせながら高く積み上げる陳列で、商品の立体感とボリュ
ーム感、そして高級感を演出する効果が有る。

12．プッシュ・アウト陳列･･･突き出し陳列

特に訴求したい商品のみをゴンドラや冷ケースの陳列ラインより前面の通路側に小さなテー
ブルなどを置いて陳列する手法で、商品の露出度を高め、回転率を上げる効果が有る。

13．ウォーターフォール陳列･･･滝陳列

滝が流れるように丸形、袋物商品を高い所から流れ落ちるように並べる陳列で、季節感や鮮
度感を演出するのに効果が有る。

14．ライン陳列･･･線状陳列

缶詰、缶飲料など筒型商品や、長方形の商品を寝かせて“線状” に陳列する手法

で、カテゴリーの中で特に目立たせたい商品に限定して展開すると売場にメリハリ
が出て、売場へのアイキャッチ効果を高める効果が有る。

15．ステップ陳列･･･ひな段陳列

トレイパック商品 ･ 箱物 ・ 缶詰など積み重ねてもパッケージが変形しない商品で、
３段以上の階段状に積み上げる陳列手法で、ボリューム感と、迫力ある売場演出
に効果が有る。

16．インクリネーション陳列･･･傾斜陳列

商品を陳列台に対して斜めに陳列し、売場に変化を作り、視認率や、注視率を高
める陳列手法で、高級感が訴求でき、買い上げ率を高める効果が有る。

17．変化陳列の際のポイント･･･来店客に、遠くからでも「 何を 」 ・ 「 どんなテーマで 」
売ろうとしているかがすぐに認知できる事。
代表的な訴求内容のポイントを以下に挙げておきます。

ａ） メニュー訴求の場合
季節・催事・行事などに関連したメニューの内容を分かりやすく演出する。

b)   季節訴求の場合
季節を訴求する商品群を重点的に陳列し、ＰＯＰなど販促ツールなどを活用し、
臨場感ある売場を演出する。

c） 行事別訴求の場合
クリスマス・彼岸・地域行事などの場合、実施期間が短いので商品選定と売場
演出の巧拙がポイントになる。
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* 棚POWER 次回バージョンの重要なお知らせ *

※次回バージョンアップ時期などは、詳細が決まり次第お知らせいたします。

前回のインフォメーションVol.77でもお知らせしておりますが、棚POWER次回バージョンより、
以下のOSは動作保障外とさせていただきます。ご了承くださいませ。

・Windows98/98Second Edition
・Windows Mｅ

ユーザー様専用ページへのアクセス方法

ダウンロードサイトへのアクセスにはパスワードが必要となり、
バージョンアップＣＤのお届けと同様、正規ユーザー様のみ利用いただくことが可能です。

ユーザー様専用
サポートセンター 無料ダイヤル

０１２０-９８７-５７１

*** 受付時間のお知らせ ***
１０：００～１２：００
１３：００～１７：００
（土日祝日除く）

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております
最新の「インフォメーション」をご参照ください。

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

第52回の内容は 「陳列技術 5」 です。

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております
最新の「インフォメーション」をご参照ください。

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

第53回の内容は 「陳列技術 6」 です。


