
圧縮率とは、設置している什器の幅に対して商品が陳列しきれない(陳列するスペースが足り
ない)場合に、商品を圧縮して陳列する機能です。従来の棚ＰＯＷＥＲで商品を圧縮して陳列
する場合は商品に対して設定する「圧縮率」と、什器に対して設定する「余裕率」の機能が
あり、それぞれ名称が異なっていました。棚ＰＯＷＥＲ２０１１では、従来の棚ＰＯＷＥＲ
の機能である圧縮率と余裕率を「圧縮率」として1つの機能に統合しました。
それぞれ異なる機能名を統一したことでより分かりやすいように改善しています。
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商品を圧縮して陳列する方法と 修正版ダウンロード提供のご案内

今年の梅雨入りは例年より10日程早く、台風の接近など予測できない天候が続いていますね。
梅雨が明ければ、楽しい夏のイベントで盛り上がっていきたいものです。

圧縮率の活用

押し込み陳列したい商品に「圧縮率」を登録します。圧縮率の設定によって商品をどこまで
圧縮するのかを調整でき、50～100％までの間で設定ができます。圧縮率を100％で登録した
場合は、商品は登録したサイズのまま陳列され、圧縮されません。
例えば、商品情報に圧縮率を100％で登録した商品は什器に圧縮を許可しても圧縮はせず、圧
縮率を50％で登録した商品は通常の商品サイズの半分まで圧縮して陳列することができます。

１商品ごとに商品情報の圧縮率を設定する場合は［マス
ターメンテナンス］タブ-［商品情報］-［メンテナン
ス］内の「詳細設定」で設定できます。

または、［データ移行］タブ-［エクスポート］から商品
情報のひな形ファイルを出力します。圧縮率を(50～100)
で入力し、インポートすることで、圧縮率を一括で更
新・登録できます。

什器の圧縮率を「不可」に設定すれば、仮に商品情報の圧縮率が50～99％もしくは空白に設定して
いても商品を圧縮して陳列することはありません。
圧縮せずに陳列するには、棚割編集時に［什器配置］タブの≪詳細設定≫-［棚情報］タブで圧縮率
を「不可」に変更します。

２. 商品に関わらず圧縮陳列をする

-Ⅱ.圧縮率を「不可」にした什器を什器マスターに登録 -

各棚に陳列している全ての商品を圧縮したい場合は、まず什器に対して圧縮
率を許可する設定が必要です。
棚割編集で商品を圧縮して陳列する場合は［什器配置］タブの≪詳細設定≫
から編集したい台を選択します。詳細設定画面の［棚情報］タブから圧縮率
を設定したい棚を選択して圧縮率を「可能」にすれば設定した棚で圧縮陳列
ができるようになります。
このとき商品情報の圧縮率が「空白」であれば圧縮して商品を陳列をする際
に最大50％まで自動調整して圧縮陳列するので、従来の棚ＰＯＷＥＲの「余
裕率」と同じような活用ができます。

３. 圧縮する商品を限定する

【単品ごとに圧縮率を登録する方法】

【一括で圧縮率を登録する方法】

※ 移行ツールで棚ＰＯＷＥＲ２０１１にデータ移行した商品，モデル情報について
移行ツールでデータを移行した場合、従来の棚ＰＯＷＥＲに圧縮率100％で登録している商品情報は、
棚から商品をこぼさないために、棚ＰＯＷＥＲ2011では圧縮率を「空白」データとして移行し、什
器の圧縮率は「可能」で移行されます。商品を圧縮して陳列したくない場合は2通りの設定方法があ
ります。

新しく棚割モデルを作成する場合、圧縮率を「不可」に設定した什器を登録しておくことで商品を
圧縮して陳列できないように設定できます。
事前に［マスターメンテナンス］タブ-［什器情報］-［メンテナンス］から、圧縮率を「不可」に
設定した什器を什器マスターに登録しておけば、毎回什器の圧縮率の設定を行なうことなく圧縮陳
列を許可しない什器を選択できます。

-Ⅰ.什器の圧縮率を「不可」に -

１. 圧縮率とは

一括で商品情報の圧縮率を設定する場合は、［マスター
メンテナンス］タブ－［商品情報］-［一括編集(基本)］
から圧縮率を設定して一括更新・登録が可能です。

修正版(Ver1.02)では一括で圧縮率を「不可」に設定することが可能になります。
［什器配置］タブ-［一括設定］から圧縮率を「不可」に設定すると、選択している棚割モデルの全
棚に対して圧縮率を一括で「不可」に設定できます。

圧縮

《イメージ図》

修正版 ダウンロード ご提供について

4月12日よりご提供しております「棚ＰＯＷＥＲ ２０１１」の不具合修正および一部機能を追加
した「修正版（Ver1.02）」をダウンロードにてご提供させていただきます。
不具合におきまして、皆様にご迷惑をおかけいたしましたことを深くお詫び申し上げます。

■ダウンロード開始日
2011年7月4日（月）10:00より開始させていただきます

■バージョンアップ内容
追加機能：什器の圧縮率の一括設定，総アイテム数の表示，ルーラーへの数値表示
修正項目：現状確認している全不具合

■ダウンロード場所
下記ユーザー様専用ページにアクセスいただき、インストールをお願いします
【IConceptホームページトップ→サポートセンター→ユーザー様専用サービス「ソフトウェ

ア・資料のダウンロードはこちら」】

http://www.iconcept.co.jp/user/download/
＊ダウンロードサービスのご利用には、裏面のユーザーIDとパスワードが必要です。

インストール方法などの詳細については、ご提供開始時にメール等にてご案内させていただきます。

また、こちらの修正版の他に2011年秋頃に更に機能を追加搭載したバージョンをご提供予定です。
「集計帳票に個別情報を出力」「売上情報コンバージョン」等を予定しております。
詳細は追ってご連絡させていただきます。
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9.エンドの基本知識

a ) 陳列の４原則

流通マーケティング講座 81

サポートセンタートピックス No.62

b ) エンドの種類
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導入台数

棚ＰＯＷＥＲ導入数【１１２１社 ７９５８セット】 ※企業ライセンス・ATW版含む

２０１１年０６月０１日現在

● 商品情報コンバージョンのダウンロードを開始しています。

従来の棚ＰＯＷＥＲ(Ver17.10まで)から出力した支店展開のデータ、商品情報(CSVファイル)
のデータを２０１１で取り込める形式に変換する「商品情報コンバージョン」のダウンロード
を5月10日より開始しました。従来の棚ＰＯＷＥＲから出力した情報を２０１１で取り込む場
合は商品情報コンバージョンをご活用ください。 (ダウンロードには左記ユーザーID/パス
ワードが必要です)

● 棚ＰＯＷＥＲ ＳＣＨＯＯＬ ２０１１ を開催しました

http://www.iconcept.co.jp/user/download

5月17日～19日までの期間中、東京と大阪にて棚ＰＯＷＥＲ ＳＣＨＯＯＬ ２０１１を開催し、
たくさんの方にご参加いただきました。お忙しい中ご来場いただき、ありがとうございました。
ご都合がつかず参加できなかった方、当日配布した資料が必要な方は下記の弊社ＨＰから配布
資料をPDFにてダウンロードが可能です。(ダウンロードには左記ユーザーID/パスワードが必要
です) 棚ＰＯＷＥＲ ２０１１の参考資料として是非ご活用ください。

http://www.iconcept.co.jp/user/download/tpsc2011

［アイコンセプトホームページトップ］→［ニュースリリース］

［アイコンセプトホームページトップ］→［サポート］→［ユーザー専用サービス］

前方エンド

季節催事コーナー・大量陳列・フェア、キャンペーンなど大型演出に適
している

特性：来店客の寄付きはあまり良くない
販売力：後方エンドの２/３

中間エンド

何だろう、行って見たいといった魅力的な展開、島陳列、催事コーナー
ボリューム陳列に適している

特性：来店客の寄付きは良くない
販売力：後方エンドの１/３

後方エンド

デモ販売、関連販売に適していて定番ゴンドラへの誘導効果が大きい

特性：来店客の寄付きは、訴求技術、誘導技術、マグネ
ット効果によって大きく差が出る

選びやすい

ダブリ商品のカット
価格比較ができるようにプライスカードを付ける

商品特徴･使い方をPOP表示

見やすい

商品ラベルは客側に見えるように
あまり高く商品を積まない

(床から１７０cm位の高さに商品を積む)

取りやすい

崩れないような積み方を工夫
手の届かない高さに積まない

(床から９０cm位の高さが一番商品を取りやすい。上限は１７０cm位)

迫力がある

目を引く陳列量とフェイス数を確保
ダミーや陳列器具を使った工夫

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております
最新の「インフォメーション」をご参照ください。

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

第80回の内容は 「エンドの基本知識 1」 です。

流通マーケティング講座は正規ユーザー様へのサービスとなります。

下記、弊社ホームページよりユーザー様専用の
ID・パスワードを入力の上ご参照ください。

専用ID・パスワードはFAX送信させていただいております
最新の「インフォメーション」をご参照ください。

・セミナー&コラム → 流通マーケティング講座

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

第81回の内容は 「エンドの基本知識 2」 です。

ユーザー様専用ページへのアクセス方法

ダウンロードサイトへのアクセスにはパスワードが必要となり、
バージョンアップＣＤのお届けと同様、正規ユーザー様のみ利用いただくことが可能です。

ユーザー様専用
サポートセンター 無料ダイヤル

０１２０-９８７-５７１

*** 受付時間のお知らせ ***
１０：００～１２：００
１３：００～１７：００

（土日祝日除く）

http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm
http://www.iconcept.co.jp/series/marketing/index.htm

